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Introducao

Branding é como as pessoas véem e percebem uma marca. E sobre como um
publico se conecta com ela em varios niveis e através de diferentes pontos de
contato. Uma marca pode ser descrita como uma empresa, servico, produto ou
pessoa, que tem voz e personalidade proprias. Mas um grupo, segmento ou setor
produtivo de um territorio também podem ser vistos como uma marca, com

identidade, imagem e posicionamento proprios.

Este € o objetivo do Branding, um conceito moderno e vanguardista que tem sido
usado por gestores de marketing, lideres de territorios e representantes de
setores produtivos que desejam alcancar vantagens competitivas e construir
comunidades mais fortes, reforcando a identidade local e fortalecendo

sentimentos importantes dos consumidores.

Trata-se de um processo de identificar vocacdes, potencializar singularidades e
fortalecer grupos e segmentos. E uma provocac&o permanente para o setor
produtivo, agentes publicos e sociedade em geral sobre onde vivem e como
guerem que estas vocacdes produtivas sejam lembradas/percebidas. E além

disso, qual o impacto destas percepcdes e impressdes acerca dos segmentos

sobre lugares e territorios.

Um dos resultados deste projeto foi a definicado de um novo conceito visual e
verbal para marca Floripa Criativa - Cidade da Gastronomia - fruto do titulo que

a cidade de Florianopolis recebeu da UNESCO em 2014.

Embora o segmento de Gastronomia protagonize este reposicionamento, pois
deve-se a ele a chancela da UNESCO, outros setores alavancadores da cidade de
Florianopolis também foram considerados na elaboragao e no raciocinio criativo

deste projeto, qgue conta com um logotipo e um sistema visual proprios que

contribuirdo para uma nova identidade e um novo posicionamento.
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Desde 2014, Floripa € membro de um seleto grupo de territdorios mundo
afora, gracas ao trabalho de empreendedores do segmento de uma das
areas criativas caracterizadas pela UNESCO - a Gastronomia.

A Rede Mundial de Cidades Criativas da Unesco une cidades que
reconhecem e apoiam a criatividade como estratégia impulsionadora do
desenvolvimento sustentavel, por meio de parcerias mundiais. O titulo
Cidade Unesco da Gastronomia trouxe visibilidade internacional e
potencializou o setor turistico-gastrondmico local, contribuindo para o
desenvolvimento socioecondmico e cultural da regido.

O novo sistema visual tem como objetivo fortalecer a imagem e a
identidade de Florianopolis, consolidando o segmento de gastronomia,
além de outros setores impulsionadores do desenvolvimento da cidade.
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SEGMENTOS E ALAVANCADORES

A marca foi construida levando em consideracao a relevancia e a
importancia de alguns segmentos, quais sejam:

Turismo e Gastronomia
Tecnologia

Saude e Bem estar
Cultura e Lazer

Varejo
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PILARES

A marca foi construida sobre pilares solidos e bem definidos, agui
caracterizados como ATRIBUTOS E VALORES. Trabalhados de forma clara,
esses pilares servem para nortear a comunicacao direcionando a imagem,

percepcao e geracao de valor para o segmento.
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TAGLINE

city of gastronomy

CITY OF GASTRONOMY ¢ a tagline oficial da marca.

A UNESCO, por se tratar de uma entidade internacional, sugere que as
marcas do Projeto Cidades Criativas utilizem textos em inglés.

Entretanto, na comunicacao e divulgacdo da marca nos diferentes pontos
de contato em Floriandpolis ou em outra cidade do territorio brasileiro, a

tagline oficial podera ser traduzida para o portugués, da seguinte forma:

CIDADE DA GASTRONOMIA
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O Simbolo oficial da marca foi construido contemplando a utilizacdo do ponto de
exclamacao e das iniciais “F” e “C”. O ponto de exclamacao foi utilizado pela
rigueza de simbolismos e significados, todos relacionados ao universo e a historia
de Floripa, quais sejam:

- fatorial: soma de muitos esforcos / energia / trabalho / empreendedorismo: na
matematica o fatorial consiste na multiplicacdo de um numero por todos os seus
antecessores. O simbolo ! indica o fatorial de um numero. Ou seja, Floripa € hoje a
uniao de todas as sinergias do municipio.
- cultura local / expressdo: o formato do ponto de exclamacdo também lembra
em suas formas, o bilro, ferramenta utilizada para tecer a famosa renda de bilro.
Além disso, foi um elemento muito difundido pela cultura pop dos anos 50 nas
HQ’s - historias em quadrinho, representado em baldes de didlogo.

- ponto de admiracao: permite representar como a ilha é admirada tanto pelos
seus moradores e comunidade local, quanto € vista por outras localidades,
estados e paises. Além disso, visa expressar esse sentimento de admiracao e
pertencimento.

As letras “F” e “C” sas as inicias das palavras FLORIPA e CRIATIVA,
respectivamente, e buscam criar uma conexao entre a cidade e o projeto Cidades
Criativas da UNESCO.
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A paleta principal € composta por dois tons quentes que vao do amarelo
ao laranja e dois tons frios que vao do roxo ao azul, expressos em degrade.
Os tons gquentes visam representar o viés criativo da marca e valores como
amabilidade e inteligéncia, inovacao, energia e criatividade. Ja os tons frios

expressam a magia - que € um forte icone da cultura local - e a
credibilidade e maturidade dos alavancadores do municipio.
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As cores trazem consigo alguns significados para a identidade visual, sao eles:

complementares

transicao
movimento
transformacao
fluidez

‘ credibilidade | maturidade

amabilidade | inteligéncia

consolidacao
concretizacao
realizacao
materializacao

energia | criatividade
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Para a composicao da marca de Florianopolis, optou-se pela utilizacao de
tipografias que trouxessem o carater amigavel do territorio, sem deixar de
lado caracteristicas de credibilidade e solidez. A tipografia principal € ao
mesmo tempo linear e organica. Suas terminacdes sao arredondadas,
conferindo a ela um viés afavel e com um semblante bastante jovem e
contemporaneo. A tipografia de apoio segue a mesma premissa de
linearidade e leveza, porem com uma atmosfera cheia de imparcialidade.
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E importante que outros elementos ndo invadam a &rea de seguranca da
marca, a fim de padronizar sua aplicacao e evitar poluicao visual.

X X
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Para aplicacdes peguenas em impressos, segue abaixo o

tamanho minimo (em tamamho real) para aplicacao.

- A=0,75CM - MEIO IMPRESSO
y B A= 28,35 PX - MEIO DIGITAL

® FLORIANOPOLIS

A= 0,35 CM - MEIO IMPRESSO
. A=13,23 PX - MEIO DIGITAL

A= 0,75 CM - MEIO IMPRESSO
A= 28,35 PX - MEIO DIGITAL

E importante respeitar esse limite para garantir a legibilidade da marca.
No caso de aplicacdes virtuais procure respeitar o equivalente das alturas
em pixels.
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O logotipo Florianopolis possui diversas versdes, visando melhor
desempenho e flexibilidade para aplicacao em diferentes midias. As regras
gerais da marca, como aplicacao sobre fundo de cor, usos incorretos etc,
aplicam-se tanto a essa versao preferencial quanto as outras versdes que
serao apresentadas a seguir. Regras mais especificas, como espaco de
arejamento e reducao, serao apresentadas junto a cada versao da marca.
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E fundamental que a marca seja aplicada de forma consistente para
assegurar sua visibilidade na comunicacao, garantindo sua
personalidade e forca.

Abaixo, alguns exemplos de usos incorretos da marca.

NAO APLICAR CONTORNO NAO UTILIZAR CORES
DEIXANDO A MARCA FORA DA PALETA MONO-
VAZADA. CROMATICA AUTORIZADA.

N
@ F\'O‘?\%as“o

oy ©

NAO DISTORCER A MARCA. NAO ROTACIONAR A
MARCA.

>4
LIS FLORIANSPOLIS
city of gastrono city of gastrono
NAO MODIFICAR A NAO APLICAR A MARCA
TIPOGRAFIA. SEM ALGUM DE SEUS

COMPONENTES.
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E fundamental que a marca seja aplicada de forma consistente para
assegurar sua visibilidade na comunicacao, garantindo sua
personalidade e forca.

Abaixo, alguns exemplos de usos incorretos da marca.

city of gastronomy

city of gastrono

NAO APLICAR CONTORNO NAO MODIFICAR A
A MARCA. PROPORCAO ENTRE OS

ELEMENTOS DA MARCA.

city of gastronom

NAO APLICAR SOMBRA OU NAO MODIFICAR AS CORES
EFEITOS A MARCA. DA MARCA.



O universo visual da marca conta com um conjunto de padrdes graficos
(patterns) para compor fundos e grandes areas na composicao dos
layouts. Os padrdes de tamanho pegueno podem ser usados em pecas
menores ou em espacos onde se deseja uma textura mais sutil.

oo~ 0 = o M=o
oo~ 0 = o M=o
o000 "0 00
o000 "0 =N o =ic)
YAYAYS
[]

Y

]

= GG HCHC aa aca
D-CDHADA DN 00 00

—+=CHCHCHC 4 aa
D DD 50 00
-GG CHC

2 DD DDA

DD DD+ G ad
e P e e A A
L RDHDADDN aa aa

=G RGC FC-C 00 00
DDA i aa



~

v
O
)
L
g
14
O
()
w
)
(14
(a]
&
A
<
O
(0 4
<
=
w
(@]
<
=
04
©)
<
<
|
o
A
<
=
o
<
04
]
<
a
04
o
|
T

(o) o ool o koo oloodollofofolo}fo)

(oo oo}l o oo o olfoodollo)ofodolo)

(o) o ool )flo koo olloodolloofodo}o)

0000DO0DOOODODOO
DDDDDDDDDI

loJ{o)lo o ko llolo)koodolo)

.
o
.

00
D

(o)o oo
’

000
.

o

(o)

o Jlo Ji{o o oo )0k oo oo o oo)olofo)

o Jlo Ji{o o oo )io oo oo o oo)folofo)

o Jlo {0 o oo}l o oo oo o oo)folodo)

(oo oo Jlo loolilo o olfo)flooolfoolo,

(o Jlo oo oo llfo oo fo)folfodofo)
. .

000

(o)l oo o)l )flo koo ollolodollo)lofodo}o)

(o) oo Jo)lo oo o oloodollolofolo}o)

PRIN PN PR PRINNMNPR PRI PRI\ ™

MAX

< MIN

koo o oo oo o)l
(PR PEDEDE PR PR DN BN

ko oo o o o fo o X
DoDoDDDLDD DI

ko oo o)l o o lo o X
Do ppopoD oDl

oo d(o ) oo loJ oo

0000000
N DN B N

oo {ooolo
DDDDDI

oo {ooolo
DDDDDI

.o oo} o
DDD
.o oo} o



ALAYAYALAYAYAYAYAYALAYAYEY
$292020802¢6282020002¢4282000
$382020800¢4282020802¢42¢2000
03028002028002 828000828400 ¢

uuuuuuuuuu




FLORIPA CRIATIVA > PLATAFORMA DE MARCA > PADROES GRAFICOS

) g

.l' o" o" -" 0|' 0 o
..o ..c ..c ... .'o .

Ol N ORLEP ORI QRN ORLEL . o
..0 ... ... .'. .'Q °

DL V[ )V ( QRN OREL . Ol |
..o .'o .'o ..o .'o °

Ol N ORLEP V(5 QRN OLEL . o
..0 ..- .'- .'. .'0 °

.l' -l' -" 0" 0|' 0 O]
.'o ..o ..o ..o .'o .

O N V[ ) V[ ORI QLR . o
..0 .'l .'. ... .'0 °
-l' o" o" 0" 0|' 0 o
..o ..o ... ... .'o °
Ol N V[ )V ( ORI ORED . o
.'0 ..u ... ... .'o °
'l' 0" 0" 0" o" . o.
.'o ..0 ..o ..o .'o .

Ol N V[ )V ( QRN QR . Ol |
..0 .'l .'. .'. ." °
<MIN MAX

() '-
l .
e 30 30 X
. °
' .' ° [ Al
’ | '
] ' L] ' °
. . ) . Ol |
° 'o
O | Ol | o 0
|' o 0 l. v
° '0



FLORIPA CRIATIVA > PLATAFORMA DE MARCA > ICONES ILUSTRATIVOS 7

Os icones, assim como os padrdes graficos fazem parte do universo visual
da marca e podem ser vastamente utilizados como apoio para a
comunicacao em diferentes contextos.
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Para compor o layout de uma peca da marca de Florianopolis, € necessario
concatenar uma série de elementos. Alguns elementos sao e
imprescindiveis, outros sdo complementares.

Esses elementos sao:

Logotipo
Box logotipo
9 Titulo ou informacao principal
Box de informacao ou linha angulada

Informacao adicional

o

Elemento de apoio a comunicacao

®

Cores da marca que podem aparecer nas imagens ou nas padronagens

Auxilio de taglines, padrdes grafico e simbolos
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